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• La navigazione su Internet costituisce per una 
buona parte di cittadini un’abitudine consolidata.

• In genere questa navigazione segue schemi 
ricorrenti e comprende visite a punti di riferimento 
del web:
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• Negli ultimi anni la comunità internazionale ha sempre 
più puntato il dito contro il controllo della navigazione 
effettuato da Google.

• I cookie (con scadenza di 30 anni) che Google imposta 
consentono di tracciare la navigazione dell’utente ad 
ogni visita del motore di ricerca.
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• La tecnologia utilizzata dal motore di ricerca permette 
inoltre di tracciare la destinazione dei nostri click sui 
risultati, dando importanti indicazioni sul nostro 
percorso.
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• Nell’ultimo quinquennio Google oltre al motore di 
ricerca ha creato importanti applicazioni web come 
Google Mail e acquisito realtà esistenti quali Blogger e 
YouTube.

• La navigazione su queste realtà comporta per Google 
la possibilità di interpolare i tracciamenti già presenti.
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• Oltre ai dati diretti di navigazione, il protocollo HTTP 
include in ogni richiesta ad un sito web l’ indirizzo della 
pagina originaria.

• Questo dato prende il nome di Referrer e consente di 
inferire la pagina precedente.
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• Nel caso di Google questo comporta la possibilità di 
recuperare informazioni sulla navigazione non 
controllata direttamente, con un notevole incremento 
delle informazioni possedute.
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• Ciò che rimane non è desumibile da Google 
mediante navigazione diretta o indiretta ed è 
totalmente fuori dal controllo.

• FORSE.
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• Nel corso degli ultimi anni, Google ha introdotto due 
importanti piattaforme nel Web: AdSense e Analytics.

•
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• AdSense permette ai webmaster di presentare pubblicità sui 
loro siti web e di guadagnare per ogni click.

• Inglobare l’annuncio significa una rendita anche di notevole 
entità (esistono soggetti con introiti sino al milion di euro annui) 
per il sito che decide di mostrare annunci.

•
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• Analytics, invece, offre gratuitamente statistiche per siti web 
regalando un prodotto (ex Urchin) che soleva costare migliaia 
di dollari.

• Funziona includendo uno script nella pagina da tracciare.

•
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• La presenza degli script di AdSense e Analytics sulle pagine 
di siti esterni a Google stesso consente il tracciamento.

• I siti che prima erano irraggiungibili poichè non sotto 
controllo diretto, divengono ora parte del network.

•
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• E di nuovo aggiungendo i referrer...

•
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• Non esistono stime ufficiali del numero di siti che 
utilizzano i servizi di AdSense e Analytics.

• L’unica alternativa è provare con mano.

•
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• Mediante un software sviluppato ad-hoc si sono indicizzati 
80.000 unique domains.

• E’ stata indicizzata per ciascuna la sola HomePage ed è 
stata rilevata la presenza degli script.

•

26



• I creatori dell’esperimento si attendevano una percentuale 
di utilizzo di AdSense o Analytics di UN SITO SU CENTO.

• I risultati sono stati devastanti:

•
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• Ogni pagina contenente AdSense contiene un riferimento numerico 
all’intestatario dell’account Google su cui vengono depositati i crediti.

• Pagine su siti differenti hanno dunque lo stesso identificativo e, 
combinato con il cookie di Google, permette al publisher di effettuare 
un proprio tracciamento.
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AdBlock
Evitare Google Toolbar
Privoxy 
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Cancellare il Cookie ogni tanto.
Non utilizzare i servizi di analytics.
Non usare iGoogle.
Evitare di regalare la propria privacy!
 ( ORKUT: in Affiliation with Google)
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